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MyCC PANTAU PLUS DAN TOUCH ‘n GO UNTUK
PELAKSANAAN RFID

KUALA LUMPUR, 20 JANUARI 2022 — Pada 17 Januari 2022, Suruhanjaya Persaingan
Malaysia (“MyCC”) telah mengadakan perjumpaan dengan PLUS Malaysia Berhad (PLUS)
dan Touch ‘n Go Sdn Bhd (Touch ‘n Go) berhubung pelaksanaan RFID di sepanjang
Lebuhraya PLUS. Perbincangan itu merupakan satu inisiatif yang diambil oleh MyCC untuk
mendapatkan pemahaman yang lebih lanjut berkenaan perlaksanaan tersebut serta

perkembangan terkini berhubung pelaksanaan RFID.

Walaupun inovasi seperti pengenalan RFID dalam sistem kutipan tol ini dialu-alukan, MyCC
percaya bahawa pelaksanaan sistem itu perlu dilaksanakan dengan lebih berkesan bagi
mencapai objektifnya. MyCC mengambil maklum tentang rancangan untuk memastikan
peralihan lancar kepada RFID untuk pengguna lebuhraya dan kerjasama antara PLUS dan
Touch 'n Go dalam sistem kutipan tol. Memandangkan terdapatnya peningkatan aduan
pengguna mengenai isu berkaitan pelaksanaan RFID di seluruh Lebuhraya PLUS, MyCC
turut berkongsi penilaian dan kebimbangannya dalam mesyuarat yang sama mengenai
pelaksanaan tersebut termasuk memberikan akses kepada platform pembayaran lain untuk
pembayaran tol bukan sahaja melalui kad debit atau kad kredit tetapi juga sistem e-wallet

yang lain.

MyCC juga akan menumpukan usahanya dengan memantau secara konsisten
perkembangan pelaksanaan tersebut selaras dengan peranannya dalam memperjuangkan

dan mempromosikan persaingan bagi kepentingan semua rakyat Malaysia.

‘Dengan mengambil kira tanggungjawab khas yang ada pada kedua-dua perusahaan
dominan ini dalam pasaran-pasaran relevan, MyCC akan terus memantau keadaan dari

masa ke semasa dan apabila sebarang isu persaingan telah dikenal pasti, Akta Persaingan
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2010 akan dikuatkuasakan. Seterusnya, adalah penting untuk diingatkan bahawa pasaran
berkaitan inovasi boleh mewujudkan ketidakpastian. Oleh itu, MyCC akan bekerjasama rapat
dengan Kerajaan untuk memastikan perubahan ini sentiasa memberi manfaat terbaik

kepada semua pengguna,” kata Iskandar Ismail, Ketua Pegawai Eksekutif MyCC.

-Tamat-
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Untuk pertanyaan media sila hubungi:
Noor Azila Ahmad, Pengarah Bahagian Komunikasi dan Advokasi
Telefon Bimbit: +6019 268 7030

Emel: azila@mycc.gov.my

Mengenai Suruhanjaya Persaingan Malaysia (MyCC)

Ditubuhkan pada Jun 2011, Suruhanjaya Persaingan Malaysia ialah satu badan bebas yang
bertanggungjawab untuk menguatkuasakan Akta Persaingan 2010, yang dilaksanakan
untuk menggalakkan persaingan sihat yang seterusnya akan merangsang produktiviti dan
inovasi, lantas mewujudkan pilihan produk atau servis yang lebih banyak kepada pengguna
dan kualiti yang lebih baik pada harga yang berpatutan.

Akta ini diguna pakai kepada semua aktiviti komersial yang ditanggung didalam dan diluar
Malaysia yang boleh menjejaskan persaingan di pasaran Malaysia. la memberikan satu
rangka kerja kawal termasuk kuasa menyiasat, menghakimi dan mengenakan penalti-penalti
kepada pesalah undang-undang persaingan.

MyCC telah menyambut ulangtahun yang ke-10 pada 1 April 2021 dan seterusnya turut
membuat pelancaran pengenalan penjenamaan semula logo demi meningkatkan identiti
korporat. Logo ini menerap semangat dan jiwa organisasi di samping memperkukuhkan
kekuatan dan etika bekerja. Simbolik corak kupu-kupu secara global dikenali sebagai
lambang ketahanan, perubahan, harapan dan kehidupan. Penjenamaan baru ini juga
menonjolkan kesederhanaan yang halus yang melambangkan perubahan dan kematangan
MyCC yang tersendiri.

Maklumat lanjut mengenai MyCC, layari laman sesawang www.mycc.qov.my
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LAMPIRAN A

Nota kepada Editor: Maklumat mengenai Seksyen 4 Akta Persaingan 2010

Seksyen 4: Perjanjian mendatar dan menegak yang dilarang

Seksyen 4 (1) —Suatu perjanjian mendatar atau menegak antara perusahaan dilarang
setakat yang perjanjian itu mempunyai matlamat atau kesan menghalang, menyekat
atau mengganggu persaingan secara signifikan dalam apa-apa pasaran bagi barangan

atau perkhidmatan.

Seksyen 4 (2) — Tanpa menjejaskan keluasan subseksyen (1), suatu perjanjian mendatar
antara perusahaan yang mempunyai matlamat untuk-
(a) menetapkan, secara langsung atau tidak langsung, suatu harga belian atau jualan
atau apa-apa syarat perdagangan yang lain;
(b) berkongsi pasaran atau punca berkaitan;
(c) membataskan atau mengawal —
® pengeluaran;
(i) saluran keluar pasaran atau capaian pasaran;
(i)  pembangunan teknikal atau teknologi; atau
(iv)  pelaburan; atau

(d) melakukan tipuan bidaan

disifatkan mempunyai matlamat atau kesan menghalang, menyekat atau mengganggu

persaingan secara signifikan dalam apa-apa pasaran bagi barangan atau perkhidmatan.

Seksyen 4 (3) — Mana-mana perusahaan yang merupakan suatu pihak kepada suatu
perjanjian yang dilarang di bawah seksyen ini adalah bertanggungan bagi pelanggaran

larangan itu.



